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CULTURA DE CONSUMO E INFANCIA: A INFLUENCIA DA PRODUCAO
CULTURAL NA FORMACAO DE CONSUMIDORES CONSCIENTES

Patricia Caldara dos Santos*

Resumo: Tendo como base o trabalho dos programas Crianga e Consumo e Territorio
do Brincar da organizacdo de impacto socioambiental Alana, este estudo objetiva
averiguar como a producdo cultural voltada para o publico infantil pode agir de forma a
moldar uma nova geragao de consumidores conscientes. Em uma analise critica sobre os
conceitos da sociedade de consumidores liquido-moderna e a teoria da aceleragao
social, investigou-se os efeitos da superexposicdo das criangas ao consumo e a
publicidade. Encontra-se uma saida através da regulamentacao da publicidade infantil e
da conscientizacdo por meio de projetos culturais, bem como pelo estimulo a um melhor
uso tempo e dos espagos durante a infancia, principalmente por meio de brincadeiras
livres, realizadas com um minimo de interferéncias. Desta forma busca-se uma maior
ressonancia com habitos saudaveis no intuito de diminuir o consumo, além da formacgao
de relagdes sociais mais solidas dentro da sociedade contemporanea.
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