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Resumo

Na era da informacéo, ferramentas como sites e redes sociais, sao parte intrinseca do
dia-a-dia das pessoas, principalmente de quem as utiliza como forma de trabalho ou
mobilizacédo social. No ambito das redes sociais, os Influenciadores Digitais sdo os
gue mais se destacam. O influenciador pode ser de varias areas, interesses ou
movimentos, gerando os mais diversos tipos de conteldos, podendo promover até
mesmo visibilidade para causas sociais, raciais e étnicas. A promoc¢ao de causas
étnico-raciais desempenha um papel crucial na divulgacdo da igualdade, justica e
respeito a diversidade, além de catalisar mudancas positivas para a sociedade. Este
trabalho tem como foco central a pesquisa sobre o uso das ferramentas de
comunicacédo, principalmente do meio virtual, para além da divulgacdo de causas
étnico-raciais. Utilizando como base para a pesquisa dados e informagdes disponiveis
na Internet, apresentamos também experiéncia de influenciadores do meio, como
Kauri Waiapi do povo Waiépi. Ele € um Influenciador Indigena, que ao perceber como
as redes sociais poderiam ser um meio de comunicacdo para falar sobre seus
costumes e sua aldeia, investiu nessa area e relatou como a Internet também se
tornou sua fonte de renda, e assim se efetivando como empreendedor, onde ganha
por divulgar/compartilhar experiéncias como pessoa racializada. A partir da analise e
pesquisa, percebe-se resultados na area de empreendedorismo, utilizando-se as
ferramentas de comunicacgéo para fins monetarios além de fins sociais. Dessa forma
se torna vantajoso 0 uso desses recursos, tanto para impacto social quanto para
subsisténcia a partir da monetizacao das redes.
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